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PARTNERSCHULE VERBRAUCHERBILDUNG BAYERN

WERBETRICKS?

Wir checken’s!

*Wettbewerbsthema 2024/2025

Liebe Lehrkrafte,

2025 feiert das Programm , Partnerschule Verbraucherbildung Bayern” 10jahriges
Jubildum. Im Turnus 2024/2025 lautet unser Wettbewerbsthema ,,Werbetricks? Wir
checken’s!”

Werbung ist unser alltaglicher Begleiter: Ob in Zeitschriften und Zeitungen, beim
Fernsehen oder Streamen, in Apps wie auf Litfalsdulen — wir alle kommen mit
Werbung in Berihrung, werden beeinflusst und stellen eine Zielgruppe dar.

Wir mochten lhre Schiler*innen daher so friih wie moglich fir die vielfdltigen Facetten
und Wirkmechanismen von Werbung sensibilisieren. Denn wer die Trickkiste kennt,
trifft bewusstere Konsumentscheidungen, reflektiert Slogans und Werbeversprechen
kritisch — ist also bestens gewappnet flr seinen Alltag als Verbraucher*in.

Um Sie bei der Bearbeitung zu unterstiitzen, haben wir wieder eine Auswahl an
Anregungen, samt weiterfuhrenden Links und Informationen fiir Sie zusammengestellt.

Wir winschen lhnen viel SpalR und Erfolg bei der Umsetzung!

Ihre Nadia Kochendorfer und Heike Spruth
Team Partnerschule Verbraucherbildung Bayern



https://www.verbraucherservice-bayern.de/bildung/partnerschule-verbraucherbildung
https://www.youtube.com/watch?v=-aMYDpoAGC8
https://www.youtube.com/watch?v=-aMYDpoAGC8

Werbung — 5 1/2 Fakten

Was haben unsere Emotionen mit Werbung zu tun, warum ist Werbung nicht immer
klar erkennbar und werden wir manchmal sogar manipuliert? Eine schilergerechte und
kurze Einfuhrung in das Thema liefert der ZDF Logo Kurz-Clip ,,5 1/2 Fakten uber
Werbung”.

Kinder als Werbekunden

Wussten Sie, dass sich die Lebensmittelindustrie mit ihren Werbe-Spots zu 60 % an
Kinder richtet? Werbung spricht Emotionen an und so werden Verbraucher*innen
schon frith an Marken gebunden. Nicht selten greifen Erwachsende daher auch spater
auf diese zuriick, weil sie mit ihnen positive Kindheitserinnerungen verbinden.
Problematisch hierbei ist, dass Kinder erst spat (falsche) Werbeversprechen als solche
identifizieren kénnen. Das WDR-Magazin Quarks hat diese und weitere interessante
Fakten zusammengetragen. Welche Rollen Serienhelden und Comicfiguren im Bereich
der Kinderwerbung spielen und wie genderspezifisches Marketing die Umsatze
steigert, hat SWR Kultur im Artikel ,,Der Kunde ist Kind” recherchiert. Ndhere
Information zur Forderung des Bundesministerium fir Erndahrung und Landwirtschaft
im Hinblick auf mehr Kinderschutz in der (Lebensmittel-)Werbung finden Sie hier.

Was macht einen guten Werbeslogan aus?

Checker Tobi mdéchte wissen, was es mit Werbekampagnen genau auf sich hat und wie
ein guter Werbeslogan entsteht. Damit es anschaulich fir die Kids wird, hat er Limo
eingekocht, die er jetzt ,vermarkten” mochte. Unterstiitzung bekommt er von zwei
Experten, die ihm zeigen, wie man eine Kampagne aufsetzt und worauf es dabei
ankommt. Die ganze Sendung gibt es in der ARD Mediathek — ,Werbe-Check”.

»

Ich denke, es ist heutzutage viel schwieriger als
friher, Werbung als solche zu erkennen. Der
klassische Fernsehwerbespot wurde abgeldst

von Influencer*innen, die Jugendliche
vermeintlich als Freund*innen ansprechen: Ganz
nebenbei werden so Begehrlichkeiten geweckt
und Konsumentscheidungen beeinflusst.
Unternehmen werben, indem sie vor allem
unterhalten und emotionalisieren, wodurch sie
ebenfalls auf Verbraucher*innen einwirken. Als
Verbraucher Verband wollen wir Schiler*innen
mit unseren Unterrichtseinheiten dabei
unterstltzen, z. B. Werbetricks zu durchschauen
und sich nicht manipulieren zu lassen.

Eva Traupe (VSB-Volljuristin)
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https://www.zdf.de/kinder/logo/werbung-fakten-maral-100.html
https://www.zdf.de/kinder/logo/werbung-fakten-maral-100.html
https://www.quarks.de/gesellschaft/darum-sind-kinder-begehrte-werbekunden/#:~:text=Kinder%20ben%C3%B6tigen%20Medien%2D%20und%20Werbekompetenz,-Ein%20generelles%20Verbot&text=Bereits%20die%20H%C3%A4lfte%20der%20Acht,Kindern%20den%20Zugang%20zu%20Werbung.
https://www.swr.de/swrkultur/wissen/der-kunde-ist-kind-wie-werbung-kinder-lockt-100.html
https://www.bmel.de/DE/themen/ernaehrung/gesunde-ernaehrung/kita-und-schule/lebensmittelwerbung-kinder.html
https://www.ardmediathek.de/video/checker-reportagen/der-werbe-check/br/Y3JpZDovL2JyLmRlL3ZpZGVvL2ExM2Q5NGVmLTdhZWYtNDQ1NC05MDBjLWFkYWE0MmFlMTE1NQ?isChildContent=
https://www.zdf.de/kinder/logo/werbung-fakten-maral-100.html

Influencer-Marketing - so funktioniert’s!

Was wiirden Influencer sagen, wenn sie ehrlich waren? Antworten finden lhre
Schiler*innen in den Kurz-Clips des VerbraucherService Bayern. Auf Augenhdhe mit
Jugendlichen und jungen Erwachsenen geben die Filme Einblick in die Mechanismen
des Influencer-Marketing. Unter dem Motto ,Hippe Klamotten”, ,Storys auf der
Couch”, ,cooler Lippenstift” oder ,Zahnbleaching” finden Sie einen kurzweiligen und
sehr schiilernahen Einstieg ins Thema Influencer-Werbung.

Im Rahmen des Forschungsprojekt FAIR hat das Fraunhofer-Institut gemeinsam mit
der Hochschule Darmstadt und Universitdt Mannheim untersucht, wann und wie
Jugendliche durch Influencer-Werbung zum Kauf von Produkten animiert werden. Die
Forschenden identifizierten die Kinder und Jugendlichen als besonders vulnerable und
daher schiitzenswerte Zielgruppe.

Greenwashing in der Werbung!

Die EU hat im Frihjahr 2024 neue Regeln gegen Greenwashing verabschiedet. Aber
was ist Greenwashing eigentlich? Die logo!-Redaktion erklart es in einem kurzen Clip
(60 Sekunden) und hat auRerdem ,,3 Tipps fiirs Einkaufen” zusammengetragen. Sie
wollen sich dem Thema mit dlteren Schiler*innen ndahern? VSB-Umweltreferentin
Stephanie Ertl hat im Verbraucherportal Bayern interessante Greenwashing-Aspekte
aufgegriffen: ,Greenwashing / Bluewashing Engagement fiir Mensch und Umwelt
oder MaBnahme zur Imageverbesserung?”

Kinder und Werbung - Materialien

Die Stiftung Medienpadagogik hat die Broschiire ,,Kinder und Werbung — Tipps fiir die
Medienerziehung” zusammengestellt, die besonders fiir die Altersgruppe der sechs-
bis zwolfjahrigen geeignet ist.

Plastikfrei, biobasiert, recycelbar: Beim Einkauf
begegnen uns eine Vielzahl an griinen Begriffen,
Labels und Designs, die einen sorglosen Konsum
mit gutem Umwelt-gewissen versprechen. Doch
viele Begriffe sind nicht eindeutig definiert, der
tatsachliche Mehrwert fur die Umwelt teils gering
oder nicht belegt. Wissen und Aufklarung sind
wichtig, um echtes Umweltengagement von
Greenwashing unterscheiden und gezielt umwelt-
freundliche Entscheidungen treffen zu kénnen.
Hier setzen wir mit unseren ,,Schule fiirs Leben”-
Unterrichtseinheiten an, um Schiler*innen
moglichst frih fiir Greenwashing zu
sensibilisieren.

Stephanie Ertl, VSB-Umweltreferentin



https://youtube.com/shorts/D0tzJfhnvsw?feature=shared
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://youtube.com/shorts/hHUqTs_REN8?feature=shared
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://youtube.com/shorts/yKzuUHK6_Nk?feature=shared
https://youtube.com/shorts/yKzuUHK6_Nk?feature=shared
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://youtube.com/shorts/D0tzJfhnvsw?feature=shared
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://youtube.com/shorts/D0tzJfhnvsw?feature=shared
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://youtube.com/shorts/JMyxqgOrocU?feature=shared
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://youtube.com/shorts/JMyxqgOrocU?feature=shared
https://www.isi.fraunhofer.de/de/competence-center/nachhaltigkeit-infrastruktursysteme/projekte/fair.html#3
https://www.isi.fraunhofer.de/de/presse/2024/presseinfo-03-social-media-influencer-marketing-jugendliche-kritischer-konsum-schutz-noetig.html
https://www.isi.fraunhofer.de/de/presse/2024/presseinfo-03-social-media-influencer-marketing-jugendliche-kritischer-konsum-schutz-noetig.html
https://www.consilium.europa.eu/de/press/press-releases/2024/06/17/green-claims-directive-council-ready-to-start-talks-with-the-european-parliament/
https://www.umweltbundesamt.de/themen/neue-eu-regeln-gegen-greenwashing-verabschiedet
https://www.zdf.de/kinder/logo/greenwashing-einfach-erklaert-100.html
https://www.zdf.de/kinder/logo/greenwashing-tipps-einkaufen-100.html
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://www.zdf.de/kinder/logo/greenwashing-tipps-einkaufen-100.html
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://www.vis.bayern.de/nachhaltiger_konsum/einkaufen/greenwashing.htm
https://www.stiftung-medienpaedagogik-bayern.de/Materialien/Broschueren/147_Kinder_und_Werbung.htm
https://www.stiftung-medienpaedagogik-bayern.de/Materialien/Broschueren/147_Kinder_und_Werbung.htm

Allgemeine Materialien zum Turnus 2024/2025

Hier geht’s zum Trailer Hier geht’s zum Flyer
SCAN ME SCAN ME

»Schule fiirs Leben”-Projektwoche

Sie planen fir das Schuljahr 2024/2025 die ,,Schule fir Leben”-Projektwoche? Dann werfen Sie
doch einmal einen Blick die VSB-Broschiire mit Unterrichtseinheiten aus den Themenfeldern
Erndhrung, Umwelt, Verbraucherrecht und Finanzen. Ubrigens: Die Teilnahme am Programm
,Partnerschule” lasst sich sehr gut mit der Aktionswoche kombinieren.

Sie haben Fragen oder benotigen Unterstiitzung?

Dann nehmen Sie Kontakt mit uns auf:

Nadia Kochendorfer

Projektleitung ,Partnerschule Verbraucherbildung Bayern"
partnerschule[at]verbraucherservice-bayern.de

089 /515187 43

Heike Spruth
Projektreferentin ,Partnerschule Verbraucherbildung Bayern’

l

partnerschule[at]verbraucherservice-bayern.de
089 /51518743

www.partnerschule-bayern.de

©Bilder: Canva
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https://www.verbraucherservice-bayern.de/upload/files/Vortragsprogramme/2024_09_Broschu%CC%88re_Schule-fuers-Leben.pdf

